A lTeNR?

bel bt

Beinort Kﬁtzsen c?@rf

Projekt der Hertha Firnbergschulen der
dritten Marketing und Management Klasse 3HMA
iIn Zusammenarbeit
mit dem Weinbauverein
und dem Ort Kritzendorf
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Unsere Zielsetzung o

1. Welche Chancen werden dem Direktvertrieb des Weines
eingeraumt?

2. Welche Aktivitaten sind notwendig, um Kritzendorfer
Produkte zu besonderen Anlassen zum Verschenken
attraktiv zu machen?

3. Wie lassen sich die Zweitwohnsitzer starker am
Dorfgeschehen miteinbeziehen?

4. Welche Mallnhahmen sind notwendig, um die Intensitat
des Weinortes Kritzendorf zu starken?
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1.

Ergebnisse der
Befragung




Bietet Kritzendorf ein ausgiebiges

Freizeitangebot?
sehr
verbe?se‘rungs ja sehr
wiirdig :
31% ausreichend
—
nein eher
15% mittelmandig
27%

\RiaR?

belebt

Verbesserung:
o|nfrastruktur

«Jugendangebote
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Heurige

Trinken Sie Wein?

80% Ja
— 60% Weillwein
— 40% Rotwein

20%0 Nein

Warum gehen Sie zu
keinem Heurigen?

— Gesellschaft fehlt
— Gesundheit
— Trinken keinen Wein

A lTeNR?

Machen Sie ofters einen Besuch beil einem
Heurigen oder Buschenschank in
Kritzendorf?

2x pro Woche ein paar Mal im
und haufiger Jahr
17% 17%
1 x pro Woche

10%

1 x im Monat
56%
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Wann und wo trinken Sie Wein?

J@ REN)RF

Sonstiges Kreis
179 o belebt

beim Heurige

29% bei div. Feiern
29%
Wo kaufen Sie den Wein?
. Sonstiges
e zum Eigenverbrauch Iy NN i
0%
In Yinatheken Ab Hof in kritzendarf
e 4-9¢€ 240, 43%

Im Supermarkt
21%
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Ab Hof

J@ YZEMMF

belebt

Welche Produkte wirden Sie auch ab Hof kaufen?

Sonstiges Obst
15% 18%

Schnaps

8%
Wei Sifte
e
12'3::I 13%
1]
Eier Gemise
190};’0 1 50;’(0

BHULEN

|

e Kase

e Spar - Konkurrenz
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Welche Maldnahmen schlagen Sie
vor, damit Kritzendorf als Weinort -KQJ EENMF
starker wahrgenommen wird? T e

Mallhahmen Kritzendorf zum Weinort

Infrastruktur Vertrieb starken
16% 11%
Mundprggaganda Werbung /
Internet
Veranstaltungen 32%
36%
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MalRnahmen zur besseren -&J EENMF

Integration von Zweitwohnsitzern b elebt

lhre Bedirhisse

Aufyabe des Birgermeisters  erfragen
grélieres Gastronomieangebat b% 3%
3%

“eranstaltungen
gibt keine Maglichkeiten 3%,

23%

werbesserung der Infrastruktur ngebate bei Festen

3% 2o
ST Internat Werbung
persdnliche Kontakipflege Alerne o
Q
17% Sk Mundprapaganda
3%
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Unterschied zu anderen ‘&J EEMMF

Gemeinden belebt

e Urlaub? Was fehlt?

qgar nicht
Dlonau 12 eFreizeitmoglichkeiten
eInfrastruktur
Strandba
. Lage 2u Wien
i Z%{ﬂ'l Teile geteil o7

B
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QITZENDORF

Der Stolz Kritzendorfs
beiebt

Lebensqualitat
17%

Mithewohner
33%

Sport
22%

Ausflige
B%

Fuhe
22%

SBHULEN
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Wiunsche fur die Zukunft
beiebt

weltere Crtsbildpflege _ _ _
sastronomiebetriebe (Blumenbeete) Integration der?_;wenwnhnsnzer
7% 4% 1% Ein harmanisches

Engagement fir die Jugend Miteinander

4% 4%
mehtr
Freizeitangebote
26%
Eine gute
Infrastruktur

44 %

SBHULEN
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EXperteninterviews Hatotd

e mehr Angebot beim Heurigen
e Ab-Hof-Verkauf gut

e Alleinstellungsmerkmale schaffen
— Etiketten, Slogans, etc.

e Zukunft mehr Konsum im privaten Bereich

HHHHHHH



{&iiepn?

Experteninterviews ey

e Integrierung Zweitwohnsitzer:
- Heurigen Besuch
- Dorfveranstaltungen

e mittelmaliger bis guter Boden fur Wein

e |leichte Weine bevorzugt
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Experteninterviews ey

e Weinqualitat von Winzer abhangig
e Hauptsachlich weil3er Literwein
e Preisgestaltung 4 - 12 €

e Vertrieb ab Hof, Buschenschank, Internet
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Experteninterviews ey

e Verkauf ab Hof fordern durch Werbung
e auch andere Gasthauser beliefern
e Prospekte vorhanden, keine Internetseite

e gemeinsame Marketingauftritte

HHHHHHH
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Vorschlage




Produkt
Veranstaltungen

[Julia Scharbach, Matrlies Idinger]




{&iiepn?

belebt

Unsere Ziele

e Zweltwohnsitzer & Neuzugezogene integrieren
e Bekanntheitsgrad steigern
e Neue Veranstaltungen (Zielgruppen)

e Vermarktung der Produkte

HHHHHHH
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‘ -b-f. .
Vorhandene ‘K(m [ZENDRF
G
Veranstaltungen belebt

e Kritzendorfer Kultur-Fruhling 11-13. April 2008

e 900 Jahre Kritzendorf
— Obstblutenfest; Vorstellung der keltischen

Vergangenheit 27. April 2008
— Kulturpicknick 01. Mai 2008
— Enthillung Gedenkstein O1. Juni 2008
— Sonnwendfeier 21. Juni 2008
— Riedenfest 31. Aug. 2008
— Rundfunk Ubertragt Messe 14. Sept. 2008

— Historische Dorfwanderung 26. Okt. 2008

HHHHHHH
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Weinverkostungsabend g

e Place
— Im Amtshaus
e Product
— Verkostung
e Weinvorstellung

-

e FUhrung durch die Betriebe der Winze_r |
(Shuttle bus)

e Weinherstellung naher beschrieben
e Verkauf

HHHHHHH
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Weinverkostungsabend g

e Promotion

— Flyer (auch andere Ortschaften)
— Personliche Einladungen

— Homepage

— Werbeauto

— Heuriger werben

HHHHHHH
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Sommer Open Alr

e Place
— Strombad Kritzendorf > Ful3ballplatz
e Product
— Sommer Open Air
e Sommer EM
e Theatervorfuhrungen — Buhne
—Lalendarstellerinnen
e Neue Filme/ Alte Filme (je nach Zielgruppe)
» Wiesenfest (Zielgruppe)
e Flohmarkt

IIIIIII
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.Kritzendorfer Tage*
belebt

e Place
— Badstral3e, Nahe Strombad

e Product
— ,,Kritzendorfer Tage*
e Winzer - Wein
e Landwirtschaftliche Produkte
e Blumen
e SuR3speisen (Rest)
e Verkostigung (Kreisler)

HHHHHHH
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Produkt
Tagesausflug

[Jurgen Stessl, Lukas Lindner]




Grenzenlos Natur _&u f’agupoﬂ:

erleben
belebt

e GOnnen auch SIE sich eine Auszeit !!!
e ruhige Lage — Grol3stadtbewohner

e Wochenendausflug |
- Ubernachtungsmaoglichkeit I&

— o
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Werbung und Kosten e

e Flyer
— 5000 Stuck
— 50€

— Kierling
— Eventkalender

e Werbung auf der Homepage

e ] 27
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Ausflugs-Programm g

e Anreise mit dem Zug nach Kritzendorf (S40
Richtung Tulln)

e Treffen beim Heurigen Schelhammerhof

e \Wanderinstruktionen
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Ausflugs-Programm A

e Besuch im Dorfmuseum
e Naturerlebniswanderweg
e Riedenwanderweg

e Brettljause

HHHHHHH
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Ausflugs-Programm A

e Gewinnspiel
e \Weinverkostung

e Shuttleservice zuriuck zur Schnellbahn

HHHHHHH
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Kosten - Stempelheft e

e Erwachsene 10€
e Kinder bis 12 Jahre frel

e Volles Stempelheft

e ] 31
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Museum
belnbt

e Besuch im Dorfmuseum
e Fruchtsaftempfang

e Kinderbetreuung

REEE 32
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Wandern
b elebt

e Naturerlebnisweg
e Interaktiv

e Volksschulen

IIIIIII



Jéwzww

be!ebt

Wandern

e Wanderung am Riedenwanderweg

e 20 Stationen

e Infos — Weinentstehung

e Mit vollem Stempelheft
- Tombola

IIIIIII



Ubernachtungsmaoglichkeit .&jfggupoﬁﬁ
T i

belebt

e 58€ bis 68€ pro Zimmer
Hauerhof (4 Sonnen)

e Pension Huber
28, -
3,- Fruhstuck

HHHHHHH
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Produktplatzierung

[Katrin Steirer, Ramona Auer]
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Produktplatzierung belebt

Uberlegung 1:
e ,Marktstand“

Wo:

- Q 19 — Einkaufszentrum Heiligenstadt

- Tullner Gartenbaumesse

- Rathausplatz Niederdsterreich Tage

- Tourismusmesse Osterreich (Messezentrum Wien)

HHHHHHH
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Kritzendorf alt

Kritzendorf neu

Ein - Ausgang

Modelltisch

Weinvermarkti

ing

Verkaufstand

Obstvermarktung

Obstanbau




Produktplatzierung “&J TZEMMF

) belebt
Uberlegung 2:

e _Werbung auf Ful3en“ — Umkreis Kritzendorf

e Broschuren

e \Weinprobe

e Werbewagen

e eventuell Befragungen / Gewinnspiel

IIIIIII
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Umsetzung T —

Werbewagen: Traktor mit Anhanger, Schubkarre,
Servierwagen, Heuwagen

Wo:

- Klosterneuburg

- Korneuburg

- Tulln

- 19 Bezirk in Wien

Nahe zu Kritzendorf -> Stammkundengewinnung

HHHHHHH
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Produktplatzierung %"@Oﬁ;

belebt

Uberlegung 3:
e Bauernmarkte in der Umgebung

e Beteiligung mit eigenen Produkten,
e immer ein anderer Winzer (,,Radl*)

e Produkte:
— Eier, Safte
— Obst, Gemuse
— Welin

HHHHHHH
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Bauernmarkte -Umgebung %‘@oﬁﬁ

belebt
Niederosterreich wien
e Bauernmarkt Korneuburg e Bauernmarkt-Freyung
Rathausplatz 1010 Wien
2100 Korneuburg 1.+ 3. Fr. und Sa. im
Di, Fr.: 7:00-11:00 Monat, 9:00-18:00
Bauernmarkt Bauernmarkt
e Bauernmarkt  Bauernmarkt Ober St. Veit
Klosterneuburg Adresse: Einsiedeleigasse
Stadtplatz A-1130 Wien

3400 Klosterneuburg
Sa.: 8:00-12:00
Bauernmarkt

HHHHHHH
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Mogliche Fragen g

e Wie hat der Wein geschmeckt?

e \Wurden Sie den Wein gerne kaufen?

e Wo kdnnen Sie sich vorstellen den Wein
zu kaufen?

e Wie viel wiurden sie fur den Wein zahlen?

e Altersklasse?

HHHHHHH
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Gewinnspielpreise e

e 1 Wochenende in Kritzendorf
e 1 Abendessen In Kritzendorf
e Geschenkkorbe

— Obst

— Fruchtsafte

— Weline

HHHHHHH
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Produkt
Jugend

[Jennifer Nevoral, Ying Zhang]




NS a -
Vorschlag Jugendzentrum "Km TZEW"R;
P i e

Einrichtung belebt

e Getrennte Raume

— Spiel und Spald Raum (Tanzflache, Musik)
— Lernen und Lesen (evtl. Computer)

e Garten mit Moglichkeiten fur Sport
— vl. einige Wettbewerbe

HHHHHHH
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Vorschlag: Jugendzentrum eyl

e Eroffnung mit Flyern an Schulen & private
Haushalte

e Preise fur Jugendliche erschwinglich (Getranke,
Snacks, z.B. Obstsafte aus Kritzendorf)

HHHHHHH
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Offnungszeiten
belebt

_Nachtleben In Kritzendorf?
Existiert nicht!“

e Nachmittag ab 15— 20 Uhr (MO-FR, SO)

e SA z.B. 22 Uhr um ,,Fortgehmaoglichkeit* zu
bieten

HHHHHHH

el Wi Ausbildungsschwerpunkt Marketing und Management Ill. Jahrgang 3 HMA 48



-K%H’&EMDO@
Veranstaltungen e
e monatlicher Diskoabend
e Picknick, Ausfluge

e Feiern am Ende des Schuljahres mit Grillfest
mit/ohne Eltern

e Kochabend
e Lagerfeuer
e Anstehende Veranstaltungen aufgehangt

HHHHHHH
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Jugendliche fordern..
belebt

e Freiraume & Raumlichkeiten
— Freizeit nach Interessen gestalten

e Betreuung:
— Sozialarbeiter & -padagogen

— Ublich, fordern Personlichkeitsentwicklung,
soziale Integration

HHHHHHH

el Wi Ausbildungsschwerpunkt Marketing und Management Ill. Jahrgang 3 HMA 50



A lTeNR?

helﬂbt

Funktionen

e Leistungsdruck in Schule und Arbeit schwachen
e Raumlichkeiten zur Erholung

e Freizeit nach Interesse gestalten

HHHHHHH
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Funktionen
belebt

e Knupfen sozialer Kontakte

e Kommunikation

e Kreativitat

e Selbstbestimmung

e Teamfahigkeit

e Neuzugezogene & Zweitwohnsitzer — Integration

HHHHHHH
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Standort
belebt

e Wo?:
— nicht ertragreiches Feld

— Alter Ful3ballplatz
— Alter Zug, kostengunstig

e Bemalung durch Jugendlichen- Gemeinsamkeit

HHHHHHH
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Beispiel

Jugendzentrum Lassee




Produkt
Heimatpflege

[Cornelia Schitz, Max Paul]




Unsere Zielsetzung %&@Oﬁ;

belebt

Aufraumen in Kritzendorf und Umgebung

— Wartung der Wanderwege & Stationen
— Aufraumen des Ortes

Verschonerung des gesamten Ortsbildes

— Pflegen der Blumenbeete

— Neugestaltung und Verschonerung des
Bahnhofes

HHHHHHH
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R ARTeRF
Aufraumen in Kritzendorf belabt

e Verein z.B. Heimatpflege organisiert eine Art
,pDorfputz*

— 1 Tag, Aufraumarbeiten im gesamten Ort
— Freiwillige Helfer

— Im Anschluss gemutliches Beisammensein
beim Heurigen

HHHHHHH
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Verbesserung der -{é@"@:
Wanderwege RELORS

e Sauberung

e Mahen und Ausschneiden der Wege
e Erneuerung der Beschilderung

e Verbesserung des Erlebnisweges

e Aufstellen von Mullbehaltern und

Sitzgelegenheiten

HHHHHHH
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Pflegen der Blumenbeete e

e Neu- Bepflanzung der Beete

e Vermehrte Pflege von offentlichen Grunflachen

HHHHHHH
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Bildbeispiele 1 %’,UZEMDORF

belebt

Willkommen

in Kritzendarf

60



Bildbeispiele 2 RIRENDIRF

BHULEN
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Verbesserung des -KQ@O@:

Bahnhofes belebt
e OBB - Anfrage

e Pflege der Grunflachen und

Bahnhofumgebung

e Visuelle Gestaltung (Willkommensbogen)

HHHHHHH
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Produkt

Charity Match

[Cornelia Schitz, Max Paul]
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Unsere Zielsetzung g

e Erneuerung oder Verbesserung des Ful3ballplatzes
e Verbesserung der Dorfgemeinschaft

e Werbung fur den Ort

e Integrierung der Jugendlichen

e Regelmaliiges Abhalten von Spielen od. Grundung

eines FulRballvereins

HHHHHHH

el Wi Ausbildungsschwerpunkt Marketing und Management Ill. Jahrgang 3 HMA 64



{&iiepn?

Vorbereitung g

e Hochwassersicherung

e Erneuerung od. Verbesserung des Ful3ballplatzes
— Eingrenzung durch Banden
— Spielfeldmakierungen

— event. Sitzgelegenheiten od. Kantine

e Verbindung mit Projekt Jugend

— Jugendzentrum beim Ful3ballplatz

HHHHHHH

el Wi Ausbildungsschwerpunkt Marketing und Management Ill. Jahrgang 3 HMA 65



Erneuerung des %&,{EENDORT:

FulRballplatzes beiebt

Kantine, Vereinshaus,
_Jugendzentrum
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Ablauf %"@?@5

belebt

e Festsetzung der Teams

— Freiwillige Anmeldung

e Versorgung durch Winzer

— Getrankeausschank und Essen (Weine, Safte,

Brettljause etc.)

HHHHHHH
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Werbung e

e durch personliche Einladungen fur Bewohner
e Zeltungsanzeige mit Fotos

e Flyer

HHHHHHH
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Produkt
Weindesign

[Cornelia Bruckmuller, Florian Schweiger]
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Neues Design
belebt

e Warum gemeinsame Etikett?

— GroRerer Wiedererkennungswert
— Bessere Chance auf Publishing

e Gehaltstrennung

— Mit Winzerbezeichnung
— Pramie fur Platzierung

HHHHHHH
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%4 EEHDORF

Etikett: Rotwein
b elebt

Jahrgang

)
(4]
o
|7
=
=
=1
(4]

Weine aus Kritzendorf
biirgen fur Qualitat und ein
besonderes Weineriebnis.

Serviervorschlige

Qualititswein
aus Osterreich
Vol %
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Etikett: Well3dwein
beleht

-------
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J@ TZEMMF

Etikett 2: Rot
belebt

Jahrgang
= T JREER
: fere®
=)
% Weine aus Kritzendorf
blirgen fiir Qualitdat und ein

besonderas Weinerlebnis.

R TENIRFES

aus Osterreich
Vol %
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%4 EEMDORF

Etikett 2: Well}d
belebt

Jahrgang

)é:ﬁ’amwﬂ?ﬁ‘

LI0Sqa}]

Weine aus Kritzendorf
blrgen fur Qualitat und ein
besonderes Weinerlebnis.

_@%EENDORT’EQJ Ssvenomstisas.

Qualitatswein
aus Osterreich
Vol %

Winzer

Winzer

SaH
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J@ TZEMMF

Etikett: Rotwein
be lebt

Jahrgang

A0S}

&,\T&Eﬂ DOK?EQ’

belebt

IIIIIII
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J@ TZEMMF

belebt

Etikett: Well3dwein

Jahrgang

A0S

)@ TZEM DoKFEQ'

be\&bt

IIIIIII
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Produkt
Maldnahmen zur

Starkung der
|dentitat

[Barbara Bruckner]
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Aufkleber o

e Autoaufkleber
— Frontscheibe, Heckscheibe
e Aufkleber fur Motorrad
e Schaufenster und Werbeschilder

e \Werbeaufkleber

e 78



AR TeRF

belebt

‘ Kritzendorf

See you @ Kritzendorf

Aufkleber

IIIIIII
dn



belebt

Aufkleber

' Critzendorf

HHHHHHH
e
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he1ebt

Aufkleber Vorschlag [

e S
: o=

......




«\@ TZEMDORF

Aufkleber Vorschlag 1l
| y he1ebt




Produkt

Relaunch

[Barbara Bruckner]
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Allgemein g

e \Was versteht man unter Relaunch?

— werbliche Wiedereinfihrung eines bestehenden
Produkts

— effiziente, witzige, ausgefallen
Kommunikationsideen

— gute Werbeslogans, innovative Werbemittel,
ausgefallene Anlasse

HHHHHHH



(e

Obstprodukte

e Kellergassen - Weintrauben und Mostverkostung
zur Erntezeit

e Apfelstrudel & Co (Rezepte, Kostproben,
Schaukduche,...)

e Birnenwettessen
e Apfelwettschalen
e Freies Traubenstampfen (alte Maischmethode)

HHHHHHH
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Werbeslogans ey

e Liebst du die Natur — komm nach

Kritzendorf — dort ist sie noch pur!

e Komm nach Kritzendorf — dein Apfel ist

schon dort!

e Willst du eine Birne kosten — komm nach

Kritzendorf — es liegt im Osten!

HHHHHHH
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Werbeslogans ey

e Fehlt dir heute Kraft — trink den
Kritzendorfer Biosaft!

e Apfel, Birnen, Trauben — in Kritzendorf
kannst du alles aufklauben

e Alles was der Kritzendorfer mag — ist Apfel
zum Quadrat!

HHHHHHH
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Werbeslogans ey

e Willst du mal den Stress vergessen — komm

Nnach Kritzendorf zum Birnenessen!

e Komm und koste unsre Traube — In der

Kritzendorfer Laube!

e Alle Welt kommt angelaufen, sie wollen

Kritzendorfer Weine kaufen!

HHHHHHH
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Kommunikationsideen ey

e Werbeeinschaltung im Radio

e Flyer auf Tageszeitungen

e Ratselrally durch den Ort

e Bildschirmschoner als Download

e Schlusselanhanger in div. Formen

e Buttons mit lustigen Motiven

e spezielle MUnzpragung
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Kosten belebt

e Radiospot:
— z.B.: 30 Sekundenspot im April
um 17:20 am Montag — 2550 €
— Infos unter: http://enterprise.orf.at/

e Inserat in Tageszeitung:
— z.B.: Bezirkszeitung - A4 — 2000 €
— Infos unter: http://www.bezirkszeitung.at/preise.html
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Kosten belebt

e Buttons:
— ab 500 Stuck - 1 Button: 0,42 €

— Infos unter:
http://www.buttons4you.at/?b4u 1d=40&sort=2

e Munzpragung:
— Unternehmen Fallhammer

— Infos unter:
http://www.natur-erleben.at/ muenzpraequng.html
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Spriuche




Die besten Spruche 1 ‘{é}'@oﬁﬁ

belebt

_Kritzendorf ist ein schlafendes Dorf*
Der Kritzendorfer Wein ist nicht zu trinken!*
,Oh mein Gott der arbeitet ja!“

_Kritzendorf ist eh ein Kaff und alle Alten verrecken
und die Jungen gehen weg*

_Nachtleben in Kritzendorf? Existiert nicht!“

JKeiner kimmert sich um die Blumenbeete In
Kritzendorf“

»WIr mogen Kritzendorf in Wien stinkt es*

HHHHHHH
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Die besten Spruche 2 ‘{é}'@oﬁﬁ

belebt

Unsere Kinder sind unsere nachste Generation &
unsere Lebensversicherung*

Ich bin stolz auf Kritzendorf, weil Michael Konsel hier
wohnt!*

,Ich habe immer Verbesserungspotenzial, sonst ware
iIch schlecht!*

Ich bin stolz auf Kritzendorf, weil es immer noch ein
kleiner Mikrokosmos von netten Leuten ist!*

,INn meiner Gegend wohnen nur Psychopathen*

., Wenn wir Hochwasser haben, konnts schaufeln
,,,,,,, kommen*
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Herzlichen Dank an alle ‘KQ”ZEM%@:

Mitwirkenden beln

Robert Gattringer, Mag. Elisabeth Peter, Katharina Neuhofer, Horvath,

Dr. Ulrich Schmid, Gerhard Teufl, Leo Hofbauer, Martina Schwarz,

Franz Riedel, Romana Fertl, Franz Chytil, Martin Winkelbauer,

Isabella Rohringer, Leopold Offmuller, Wilhelm Weislein, Walter Eisenmann,
Johann Caha, Franz Resperger, Winzerfamilie Vitovec,

Walter Tuhsel, DI Raimund Hofbauer, DI Christian Jochum, Hans Doskoczil,
DI Karl, Schober, Peter Pscheidt, Prokes, Andreas Bernhard,

Manfred Dinterer, Sami Ibrahim, Paulina Pscheidt, Tim Pauli,

Lukas Walnéfer, Jessy Bartmann, Cherry Sturz, Veronika Hopp,

Friseur Hans, Winkler, Lubitz, Wychera, Franz Muller, Dr. Wolfgang Resl,
Gunter Neudl, Franz Fabian, Markus Weyen, Leopold Kerbl,

Ing. Robert Pichler, Irmtraud Vitovec, Gunter Rath, Franz J. Lanner,
Barbara Feist, Teresa Arrieta, Claudia Beyer, Dalida Riedel, Klaudia Frey,
Huber R., Wallisch, Voetice, Groger Petersmann, Burghart Witasek,
Elisabeth Beier, Supanc
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